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重新解读亚当
·

斯密的
“

钻石与水之谜
”

王 瑶

[提 要】2 3 0年前 由亚当
·

斯密在 《国富论 》 中提出的
“
钻石 与水的价值悖论

”

拉开

了经济学家讨论价值决定 问题的序幕
。

古典经济学家包括斯 密本人无力回 答这一悖论
。

边

际主义从稀缺性角度解释被经济学界公认为对这一悖论做出了 圆满的解释
。

但令人奇怪的

是
,

亚当
·

斯密在写作 《国富论 》 前 10 年的一篇演讲中已经从稀缺性的角度解决 了钻石与

水的悖论
。

斯密难道患有健忘症 ? 其 实李嘉图私人信息异质思想的首次 引入 以及凡勃伦挥

霍性消费理论的提出或许更能从斯密的本意 出发对这一悖论重新给出一个令人信服的解释
。

t关键词 ] 钻石与水 私人信息异质 挥霍性消费
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一
、

问题的提出及历史回顾

亚 当
·

斯密 ( 1 7 2 3一 1 7 90) 在 《国富论 》

第 1卷第 4 章中提出了著名的钻石与水的价值悖

沦
: “

水的用途最大
,

但我们不能以水购买任何

物品
,

也不会拿任何物品与水交换
。

反之
,

金

刚钻虽几乎无使用价值可言
,

但须有大量其他

货物才能与之交换
。 ” ①

然而在写作 《国富论 》 的 10 年前
,

亚当
·

斯密已经从稀缺性角度得出了解决钻石与水价

值悖论的答案
。

斯密 1 7 6 3 年的关于法学的演说

指出
: “

价廉实际上即等于物博
。

水所以那么便

宜
,

就是因为它可 以取之不尽
,

而钻石所以那

么昂贵
,

是因为它稀罕难得 (人们似乎还 没发

现钻石的真正用途 )
。 ” ②

其实在斯密之前的经济著作家们 已经屡 次

描述过钻石与水的例子
。

古希腊哲学家亚里 士

多德曾指出
: “

稀少 的东西 比丰裕的东西具有更

大的好处
。

这样
,

黄金是比铁更好的东西
,

虽

6 8

然它的用途较小
:

它难以得到
,

因此得到它更

有所值
, ,

( (( 格言 》
,

p p
.

13 4 6 a 2 0一 2 5 )
。

他附带

加上
`

旧 常有用 的东西胜过不常有用的东西
” 。

他还引证了平达 ( iP dn
a r ) 的话以加强其说服

力
: “

最好的东西是水
。 ’ ,
③ 可以看出亚里士多德

在价值理论问题上考虑 了稀缺性和使用价值
,

暗示了被亚 当
·

斯密精确化的著名的钻石与水

的悖论
。

约翰
·

罗在 《论货币与贸易 》 ( 1 7 0 5)

中说
: “

商品因为被使用而具有价值
;
商品价值

的大小
,

与其说取决于其用处的大小或人们对

它的需要程度
,

不如说取决于相对于需求的商

品数量的多寡
。

例如
,

水有很大用途
,

价值却

很小
,

因为水的数量远远大于对它 的需求
。

钻

亚当
·

斯密
: 《国民财富的性质和原因的研究 》 上卷

,

商务

印书馆 2 0 0 7 年版
,

第 2 5 页
。

〔英 ] 坎南 编著 《 亚当
·

斯密关于法律
、

替察
、

岁人及 军

备的演讲 》
,

商务印书馆 19 8 2 年版
,

第 174 页
。

小罗伯特
·

B
·

埃克伦德
、

罗伯特
·

F
·

赫伯特
: 《经济理

论和方法史 》
,

中国人民大学出版社 2 0 01 年版
,
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重新解读亚当
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斯密的
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钻石与水之谜
”

石的用处很小
,

价值却很大
,

因为对钻石 的需

求远远大于钻石的数量
。 ’ ,

① 哈里斯在 《论货币

和铸币 》 ( 1 7 5 7 年版
,

第 1 篇第 3 节 ) 中也作了

这样的对照
。

坎南在为亚当
·

斯密 1 7 6 3 年的关

于法学的演说所加的一个注中还指出
: “

水由于

取之不尽用之不竭
,

因而廉贱无比
,

这是古人

常说的话
。

巴贝拉 ( B ar beP
r ac ) 在评普芬多夫

( P uf e n dor f)
: 《 自然法与国际法 》 第 5 篇第 1 章

第 4 节时曾引用柏拉图 ( lP at o) 《尤奇迪默 》

( E u n h y d e m ) ( 3 o 4 B ) 下面的话
: `

尤奇迪默啊
,

凡是稀罕的都是贵重的
。

正如平德所说
,

水是

因多而贱的最显著例子 ” , 。

②

斯密之后的古典经济学无力解决这个
“

价

值悖论
”

问题
。

直到 19 世纪 70 年代
,

三个经济

学家— 门格尔
、

杰文斯和瓦尔拉斯分别说明

价格 (交换价值 ) 由它们的边 际效用来决定
,

而不是由它们的全部效用 (使用价值 ) 决定的
,

因为水是丰富的
,

增加一单位水很便宜
,

而钻

石是极端稀缺的
,

增加钻石是昂贵的
。

③ 至此经

济学界才普遍认为
“

钻石与水的悖论
”

被边际

主义圆满解决
。

奥地利学派经济思想史学家马克
·

斯考森

对于斯密改变最初想法的解释是
:

斯密是一个

清教徒
,

坚信加尔文 主义价值观
。

他的加尔文

信仰强调 努力 工作
、

有效生产和节俭的好处
,

《国富论 》 充满了高尚情操和美德
。

在他的思想

中
,

钻石和珠宝是虚荣 的奢侈品
,

与水和其他

有用
“

产品
”

相 比相对无用
,

而且他的经济理

论反映了这些价值观
。

④

事实果真如此吗 ?

复
。

⑥ 难怪埃米尔
·

考德 ( E m i l K a u d e r ) 教授

发出感慨
: “

我们经济科学之父写 出水效用巨

大
,

而价格很低
。

就这几个字
,

亚当
·

斯密已

经浪费了两千年的思索
。 ”

( K a u d e r ,

19 6 0
:

2 8 2 )⑦

事实上正如 D
.

P
.

奥布赖恩所说的那样
,

亚

当
·

斯密在 《演讲 》 ( 1 7 6 2一 1 7 63) 中继承先辈

的主观价值论
,

也以效用和相对稀少性说明价

值
,

因而已经解决了
“

钻石与水
”

这样的价值

悖论 ( T h e C l a s s i e a l E e o n o
m i s t s ,

p
.

7 8 )
。

⑧ 按

奥布赖恩的说法
,

亚当
·

斯密在 《国富论 》 中

提出
“

钻石与水
”

的对比显然不是从稀缺性角

度来分析价值决定问题
,

他通过对钻石与水使

用价值的区分本意是想从商品属性角度人手来

重新考虑价值决定问题
。

钻石与水的自然属性如同学者眼中的公理

一样成为人们生活中的常识
:

钻石由于其特有

的稀缺性和不可再生的特征
,

使其成为一种特

殊的商品
。

而水由于其供给趋近无限以及维持

生命的绝对必需性
,

使其成为人们生 活的绝对

必需品
。

下面笔者就从亚当
·

斯密的本意出发力图

解开
“

钻石与水之谜
”

的神秘面纱
。

(一 ) 思想的启示
:
钻石的价商之谜

1
.

私人信息异质

私人信息异质是指买方对物品的估价完全

取决于自己的私人嗜好
,

即不同买 主对该物品

的偏好强度存在很大的差异
。

而私人信息同质

二
、

问题的真相

在经济思想史上
,

亚里士多德是最早采用

增量比较方法来处理价值决定问题的
,

他发现
,

“

如果增加一较小的单位使整体的好处大大增

加
,

就是一个较为合意的东西
。

同样
,

你们也

应当应用减少的手段来判断
:

对于该东西来说
,

其减少使剩下的是一个较少的好处
” ( 《格言 》

,

p
.

1 18 “ 15)
。

⑤ 19 世纪 70 年代的边际革命实质上

是对学院派甚至亚里士多德的边际传统 的恢

① 约翰
·

罗
: 《论货币与贸易 》

,

朱侠译
,

商务印 朽馆 19 86 年

版
,

第 l
、

2 页
。

② 〔英〕 坎南 编著 《亚当
·

斯密关于法律
、

替察
、

岁人及军

备的演讲 》
,

商务印书馆 19 8 2 年版
,

第 17 4 贞
。

③④ 马克
·

斯考森
、

肯那
·

泰勒
: 《经济学的困惑与悖 论 》 ,

华夏出版社 2 0 01 年版
,

第 27
、

28 页
。

⑤ 转引自小罗伯特
·

B
·

埃克伦德
、

罗伯特
·

F
·

赫伯特 《经

济理论和方法史》
,

中国人民大学出版社 2 0 01 年版
,

第 16

页
。

⑥ 例如
,

边际分析的创始人之一杰文斯承认亚里 :1 多德对 自

己思想的影响
。

⑦ 转引自马克
·

斯考森
、

肯那
·

泰 勒 《经济学的困惑 与炸

论 》
,

华夏出版社 2 0 01 年版
,

第 28 页
。

⑧ 转引自晏智杰 《经济价值论再研究 》 ,

北京大学 出版社

2 0 0 5 年版
,

第 1 16 页
。
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取决于信息完全或完美
,

它基本等同于偏好

稳定
。

( l) 李嘉图劳动价值论的例外

一贯坚持劳动价值论立场的李嘉图对所允

许的规则的例外是非再生产的产品的情形
: “

有

些商品的价值
,

单只 由它们的稀少性决定
。

劳

动不能增加它们的数量 … … 它们的价值与原来

生产时所必需的劳动量全然无关
,

而只随着希

望得到它们 的不 断 变动 的财 富和 嗜好 一 同

变动
。 ’ ,
①

在这里李嘉 图已经暗示出钻石这种不可

再生的稀少性物 品其价值取决于私人对钻石

的偏好强度
,

因此钻石这种特殊商品是 劳动

价值论的例外
。

由于钻石在 自然界中的数量

稀少
, “

劳动不能增加它们的数量
” ,

因此钻

石和土地类似
,

其供给 曲线垂直
。

而钻石 的

价值
“
只 随着希望得 到它们的不断变动的嗜

好一同变动
” ,

这意味着钻石的均衡价格由不

断移动的需求 曲线和垂直的供给曲线的交点

决定
。

李嘉图的思想启示 已经勾勒出 了简单

的钻石定价模型
。

( 2) 贝克尔的稳定偏好假设

贝克尔认为新古典主义经济学研究方法的

核心是
“

追求最大化行为
、

市场均衡和稳定的

偏好这一系列假定
。

这些假定在理论分析的过

程中贯穿始终
。 ” ( 贝克尔

,

1 9 7 6 b
,

p
.

5) ② 贝

克尔和斯蒂格勒 ( 1 9 7 7) 认为稳定的偏好在经

济分析中起到一种十分重 要的作用
,

偏好之所

以稳定是因为个人反复地与一种刺激物接触就

可以得到
“

消费资本
” ,

即能够提高有关物品

的消费的
“

边际生产 率
”
的一 系列知识和 态

度
,

从而增加对它的需求
。

也就是说经济分析

中偏好与满足偏好的其它因素之间存在稳定的

关系
。

偏好的稳定意味着私人偏好是经济分析的

外生条件
,

同时意味着需求曲线不受此条件影

响而发生移动
。

水由于是人类维持生命的绝对

必需品
,

私人对水接触的反复性在所有物品 中

几乎是最高的 (除空气外 )
。

因此私人对水的偏

好高度稳定
,

在正常条件下
,

水的私人需求曲

线可 以由代表性买 主来表示
,

因为不同买 主的

70

私人需求曲线可以近似地认为是重合在一起的
。

钻石由于其在 自然界中的独有稀少性而使私人

对钻石的接触程度极低
,

许多人也只是听说钻

石而没有亲眼见过
,

又 因为某些基本的
“

爱好
”

可能是由生物本能所决定的 ( 贝克尔与斯蒂格

勒
,

1 9 77 )
,

因此不同的人对钻石的偏好是极为

不同的
,

由此得出钻石的私人需求曲线很不稳

定
,

不同买主的钻石需求曲线不能重合
,

钻石

模型中的需求曲线不能简单地用 一个代表性买

主来表示
。

( 3) 拍卖理论的提示

拍卖的主要特征之一是存在非对称信息
。

在基本的私人价值模型 中
,

每一买方都知道标

的物对 自己的价值
,

但这一价值是该买方的私

人信息
,

其他买方并不知道该价值
。

③ 在更一般

的模型中
,

不仅每一买方观测到一个私人信息
,

而且每一买方的价值都是所有买方信息的一个

函数
。

举钻石为例
,

买方对钻石的估价主要取

决于自己的私人信息 ( 自己到底有多喜欢该钻

石 )
,

但同时它在一定程度上也取决于其他人的

私人信息 (别人对该钻石有多喜欢 )
,

这是因为

后者会影响该钻石转卖时的价值以及拥有该钻

石的尊崇感
。

具体来说
,

买方 i 观测到信号 t
, 。

如果所

有买方的信号都是可观察到的
,

那么该买方的

价值就应当是 认 一 (t : ,

…
,

t
,

)
。

拍卖理论认

为
,

钻石
、

古董和艺术品通常都是用各种升价

拍卖方式 来拍 卖 的
。

④ 因 此
,

钻石 的成 交价

格为
:

P
,

~ anz
x ( v l ,

…
, v ,

) 其中
v = v ( 2 1 ,

…
,

t
,

)

( 1 )

2
.

钻石的价格效应

( 1) 穆勒的垄断价值理论

约翰
.

穆勒在其著名的 《政治经济学原理 》

第三编第六章的
“

价值理论要点概述
”
中指出

:

① 彼罗
·

斯拉法 主编 《李嘉图著作和通信集 》 第 1 卷
,

商务

印书馆 1 9 8 1 年版
,

第 8 页
。

② 转引自 J
.

R 沙克尔顿
、

G
.

洛克斯利编著 《当代十二位经

济学家 》 ,

商务印书馆 2 0 0 5 年版
,

第 27 页
。

③④ 科伦柏
: 《拍卖

:

理论与实践 》 ,

钟鸿钧译
,

中国 人民 大

学出版社 2 0 0 6 年版
,

第 1 2
、

1 3
、

6 4 页
。
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“

某些物品以稀缺价值作为它们的自然价值… …

垄断价值就是稀缺价值
。

除非限制供给
,

否则

垄断是不能赋予任何物品 以价值的
。 ” ① 接着他

又在第 十六章
“

论价值的若干特殊情形
”

中指

出
: “

我们考察了垄断情形下的价值法则
,

在这

种情形下
,

价值 由自然或人为的数量限制所决

定
,

即由需求和供给所决定
。 ’ ,

②

可以看出穆勒所说的
“

具有稀缺价值的物

品 (例如钻石 )
”

和现代经济理论中的
“

垄断物

品
” ③ 存在某些共通之处

,

而垄断物品之所以价

高是因为它的定价比竞争性物品多出 了一个超

额利润
。

( 2 ) 维塞尔的强势买主定价原则

维塞尔认为在现实经济中
,

交换价值不仅

依赖于效用
,

而且也依赖于购买力
。

生产不仅

由
“

简单需要
”

所决定
,

而且 由部分民众 的
“

超级欲望
”

所决定
。

需求者间购买力的不同导

致了一种异常情况
:

某些商品如面包 的价格
,

由最弱买 主的定价所决定
,

而这些买主通常是

最穷的
。

但另一方面
,

富人不必为面包支付其

最大需求价格
,

而仅仅支付由最弱买 主的定价

所决定的价格
。

维塞尔进一步指 出
: “
只有当富

人之间互相竞购奢侈品时 … … 他们才按照其能

力付款
,

依照他们 自己的个人标准来衡量
。 ” ④

换句话说
,

诸如钻石
、

珠宝之类的奢侈品因强

势买主的竞价而使价格高得足以使一般买主退

出该交易领域
。

在论述完分层定价原理后
,

维塞尔举 出了

钻石价格高昂的例子
: “

钻石和金子 的价格特别

高
,

因为它们是奢侈品
,

是按最富有 阶级的购

买力来估价和付款 的
;
而粗俗 的食品和铁的价

格却很低
,

因为它们是普通财物— 就这些财

物来说
,

决定性 的 因素是 穷人 的 购 买 力 和

估价
。 ” ⑤

因此现实世界中的物品定价原则是
:

水
、

面包等生活必需品由弱势买主定价
;
钻石

、

珠

宝等奢侈品由强势买 主定价
。

真实经济中的价

格一般并不反映边际效用定价
,

如果对所有的

需求者个人来说
,

购买力的边际效用一致的话

(这样一种状态并不要求收人分配的平等 )
,

这

种边际效用定价才会存在
。

维塞尔的强势买主定价原则暗示了将要讨

论的凡勃伦物品的挥霍性效应
。

(二 ) 钻石定价模型的推导

1
.

钻石的需求曲线 (单一卖主 )

虽然凡勃伦是一位著名的新古典经济学的

批判者
,

但是他提出 的挥霍性消费理论— 一

些消费者购买奢侈性物品的主要 目的是为了满

足他们炫耀性消费—
己经被整合进新古典分

析中了
。

⑥ 凡勃伦和莱本斯坦⑦精彩地分析了奢

侈品的货币价格可分离出预期挥霍性价格以及

两种价格之间进行动态调整最终使得奢侈品具

有独特的向上倾斜的需求曲线
。

笔者在此应 用

凡勃伦的挥霍性消 费模型来推导 出钻石的需求

曲线
。

钻石作为一种凡勃伦物品
,

它的货币价格

尸表示其使用价值本身带来的效用
,

它的预期

的挥霍性价格 尸
`

表示其代表富人社会地位
、

身

份带来的效用
。

因而钻石的需求量 可以表示为

它的货币价格 尸 和它的预期的挥霍性价格 尸
`

的

函数
:

Q一 D ( P
,

P
`

) ( 2 )

具体如图 1 所示
:

①② 约翰
·

穆勒
: 《政治经济学原理 》 F卷

,

商务印 }S馆 2 0 0 5

年版
,

第 2
、

3
、

10 5 页
。

③ 例如
:

垄断产品没有相近的林代性
.

独家厂商控制书断产

品的供给和拥有其 专利权
。

因此
,

钻石 这种工L有稀缺价值

的物品可以近似看作是垄断物品
。

④ 转引自小罗伯特
·

B
·

埃克伦德
、

罗伯特
·

F
·

赫伯特 《经

济理论和方法史 》 ,

中国人民大学出版社 2 。。州「版
,

第 2 5 3

页
。

⑤ 弗
·

冯
·

维塞尔
: 《自然价仇 》

,

商务印 15馆 15) 82 `}二版
,

第

9 4 ~ 9 5 页
。

⑥ 斯坦利
·

L 布鲁
、 `

全迪
·

R
.

格 狡特
: 《经济思想史 》 ( 第 7

版 )
,

北京大学出版社 2 0 0 8 年版
,

第 2 9 8 贝
。

⑦ 哈维
·

莱本斯坦 ( H a r v e y l
, e ib e n s t e压n ) 做 r 将凡勃伦的消

费理论与新古典分析相融合的主要尝试
,

他研究 r 效用函

数与需求曲线的相互依赖关系
。

他在 19 5 0 年的 一篇经典论

文中指出
: “

从出于炫耀性消费的口的而拥有的
一
单位商品

中所获得的效用不仅取决于那
一
单位商品的内在品质

,

还

取决于为其支付的价格
。 ”

也就是说
, “

凡勃伦物
.、占

”
不仅

产生内在效用
,

而且还产生炫报性消费效用
,

而后者直接

与价格有关
。

参见 H a r v e y L e i b e n s t e in
,

氏
n d w a g o n ,

s n o b
,

a n d Ve b le n E f fe e t s i n t h e T h e o r y o f OC
n s u m e r

eD m a n d
,

Q坦 rt e r l少 J o u

~ 1 o f 斤
。 , o m i o s ,

1 95 0
,

6 2
:

2 0 3
.
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圈 1

只尸
`

单一买主的钻石份求曲线

乃
,

习

乃
,

月
D , (凡

月
,

理

马讯

D ,

仍
.

即

-Q
,

0Q 乌 Q

在假定钻石的预期的挥霍性价格保持不变

时
,

通过变动钻石的货币价格可 以引出不同的

消费者需求曲线
。

即 Q一 D (尸
,

尸
`

) 时
,

由 Q

与 P 确定消费者需求曲线 D ; 如果预期的挥霍

性价格提高
,

对应于每一个货币价格
,

需求曲

线将要向上移动
。

即时 Q一 D (户
,

P’ ) 时
,

tP

变化引起需求曲线 D 发生移动 ; 在具有完全信

息的完全竞争的市场上
,

当预期的挥霍性价格

与货币价格相等时
,

均衡便发生了
。

即每条需

求曲线 D 上都有唯一的凡勃伦价格 尸
。

(尸 -

tP ) ;
凡勃伦的挥霍性消费模型暗含挥霍性价格

效应大于货币价格效应的假设
。

在分解凡勃伦效应之前
,

让我们来看看均衡

点 A 的运动轨迹
。

A (尸卫一只 ) 在需求曲线上
,

D (尸1一只 ) 假设预期的挥霍性价格 只 提高到

只
,

则均衡点 A 向右水平移动到了非均衡点 C

(尸】一只 )
,

而 C (尸: 一几 ) 在需求曲线 马 (几

一只 ) 上
。

当货币价格 尸 ,
调整到等于预期的挥

霍性价格 只 时
,

非均衡点 C (尸 , 一几 ) 沿需求

曲线 从 ( zP 一具 ) 向左上方移动到了均衡点 E

(几 一几 )
。

同理
,

均衡点 E (几 一只 ) 经过预期

的挥霍性价格和货币价格的调整可移动到均衡点

F (几 一只 )
。

连接均衡点 A
、

E
、

F 便得出钻石

的向上倾斜的凡勃伦需求曲线 几
。

钻石的需求函数可表示为其需求量 穿 和凡

勃伦价格 尸
。

的对应关系
:

穿一 f (尸
。

)
,

其中只 是 尸一 tP 时的价格

( 3 )

7 2

在凡勃伦的挥霍性消费模型中
,

产品价格

的下降既产生了一个货币价格效应 (相当于需

求量的变动 )
,

也产生了一个凡勃伦效应 (相当

于需求的变动 )
。

当价格变化时
,

钻石的挥霍性

消费效应 (凡勃伦效应 ) 随着价格的下降而减

少
,

随着价格的上升而增加
。

例如当钻石的货

币价格由 尸:
下降到 尸 1

时
,

其货币价格效应使

得消费者对钻石的需求量由 0Q 增加到 q ; 但货

币价格的下降会引起挥霍性价格的下降
,

假设

钻石的挥霍性价格由 尸玉下降到尸}
,

其凡勃伦效

应使得消费者对钻石的需求量由 q 减少到 Q I ,

又因为从 C 到 A 的凡勃伦效应超过 了从 E 到 C

的货币价格效应
,

因此钻石 价格的下降导致了

需求数量从 E 到 A 的一个净下降 Q
。
Q I 。

钻石价格降低会导致富人减少对钻石 的购

买
。

可以推测
,

富人会转而 购买那些价格和挥

霍性消费效用都没有下降的奢侈品 (珠宝
、

黄

金等 )
。

另一种情形是
,

价格的上升使钻石的挥

霍性消费效用增加了很多
,

以至 于富人将会购

买更多钻石以显示其社会地位和身份
。

①

2
.

钻石的成交价格 (多方买主 )

钻石的特点被描述为
“

原始的和不 可毁灭

的
” 。

说它是原始的
,

因为它不能被生产出来
;

说它是 不可毁灭 ( 自然界中最硬的矿物 ) 的
,

因为它在数量上不会减少
。

钻石数量既不能增

加也不能减少
,

因而是固定不变的
。

由此得 出

钻石的供给曲线垂直
。

②

根据李嘉图
、

贝克尔以及拍卖理论对私人

物品偏好稳定性的分析
,

得知钻石 的私人信息

异质
,

即不同买主对同一钻石的偏好强度存在

很大的差异
。

因此在钻石的供求模型中
,

其需

求曲线不能用一个代表性买 主来表示
,

而应该

① 斯坦利
·

L 布鲁
、

兰迪
·

R
.

格兰特
: 《经济思想史》 (第 7

版 )
,

J匕京大学出版社 200 8年版
,

第 2 9 9一 30 0 页
。

② 现代经济理论认为
.

任意一种资源
,

如果只能 (或假定只

能 ) 用于某种用途而无其他用处
,

即它在某种用途上的机

会成本等于 。
,

则该资源对该种用途的供给曲线就一定是

垂直的
。

例如
,

土地的供给曲线垂直是因 为假定了土地 只

有生产性用途
,

而没有消费性用途
。

钻石作为一种稀有资

源
,

在其工业用途应用之前 (斯密用语 )
,

可以假定钻石只

有消费性用途
,

而没有生产性用途
,

因此钻石的供给曲线

也是垂直的
。



王 瑶
:

重新解读亚当
·

斯密的
“

钻石与水之谜
”

用所有竞标方的需求曲线共同来表示
。

具体如

图 2所示
:

圈 2 : 多方买主的钻石竞标价格

///
、、

22222
,,,

,,,

产产产
’’

子子
图 3 水的需求曲线的移动

\\\\\

在生产成本忽略不计的情况下
,

水的供给曲线

可以假定为一条外生 的远离原点的垂线
。

容易

看出
,

高度稳定并向下倾斜的需求曲线与外生

的远离原点的垂直供给曲线的交点如同一个不

动点
,

决定了低廉的水的价格
。

“

在沙漠中拥有钻石快渴死的富人愿意用钻

石换取一杯维持生命的水
。 ”

这一现象如何解释

呢? 从稀缺性角度出发的边际分析恐怕不能给

出一个令人信服的解释
。

让我们从商品属性出

发来看待这一问题
,

具体如图 3 所示
:

富人在

沙漠中行走 由于缺水而 面临死亡使得外生条件

发生变化
,

水的私人信息出现异质使得原本稳

定的需求曲线 D
。

,

沿垂直的供给曲线 S 二
向上移

动到与钻石价格 尸 ,
相等的那一点

,

实际上富人

对沙漠中水的需求曲线是 D 记
,

因此钻石与水在

此种条件下能够得以交换
。

三
、

结论

由此可以看出
,

钻石的成交价格 P ,
是由最

高竞价买主的需求曲线 D
,

和钻石的垂直供给曲

线 S J
的交点所决定的

。

(三 ) 钻石与水的价格 比较

钻石的使用价值分离出挥霍性消费效用 以

及钻石的私人信息异质决定了钻石的需求曲线

向右上方倾斜并由多方买主表示
,

钻石的供给

曲线垂直且靠近原点
。

由此可以看出
,

由最高

竞价买主的凡勃伦需求曲线和靠近原点的垂直

供给曲线的交点决定了高昂的钻石价格
。

水是人类生存的绝对必需品
,

故水的需求

曲线缺乏弹性 ; 水的私人信息同质决定了其需

求曲线高度稳定 ; 水没有挥霍性消费效用使得

其需求曲线只能向右下方倾斜
。

因此
,

水的需

求曲线是一条向下倾斜的缺乏弹性并且不易移

动的直线
,

并且可以用一个代表性买 主来表示
。

本文认为亚当
·

斯密在 《国富论 》 中提 出
“

钻石与水的悖论
”

的本意是从区分商品本质属

性人手来考虑价值决定问题
,

其改变 初衷的想

法应该是分析问题的角度从商品稀缺性转到商

品的自身属性
。

斯密的经济直觉和分析思路并

没有错
,

遗憾的是他仅仅区分了钻石与水的使

用价值和交换价值而没有 回答这一悖论
。

斯密

已经意识到钻石是象征富人身份和社会地位的

奢侈品
,

但他没有看到钻石的使用价值能分离

出挥霍性消费效用而水却不能
,

而 这正是 回答

悖论的关键所在
。

边 际主义从商品的稀缺性人

手
,

通过对总效用和边际效用 的 区别
,

说明价

格 (交换价值 ) 由边际效用来决定而不是由总

效用 (使用价值 ) 决定
,

从而得 出了对价值悖

论的精彩解释
。

但边际主义只是恢复斯密先前

的 《演讲 》 中的思考方法
,

曲解了斯密 《国富

论 》 中提出问题角度的本意
,

因此没能澄清困

扰亚当
·

斯密的真正原因
。

抛开斯密提出
“

钻

石与水的悖论
”

的本意
,

本文并不否定边际 主

义的分析方法
。

本文虽力图从斯密的本意出发来揭开
“

钻

石与水之谜
”
的问题真相

,

但也不乏有待商榷

7 3
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之处
。

例如
,

钻石 向上倾斜的凡勃伦需求曲线

的现实性有多大 ? 在此只能说可能会存在但并

没有得到证实
。

①然而
,

正如斯坦利
·

L
.

布鲁所

说的那样
,

凡勃伦对炫耀性消费的讨论和莱本

斯坦对奢侈品偏好的效用分析仍然是非常重要

的
,

因为它有助于我们从 《国富论 》 的本意出

发来重新解读亚当
·

斯密的
“

钻石与水之谜
” 。

价值悖论是经济思 想史上 一个著名 的 问题
。

这

篇论文极 大地拓展 了对这 一悖论的传统解释
。

特别是
,

作者时
“
钻石

”
具有富人身份和社会

地位的 象征这一特殊的效用给 出了严格的证明
。

本文作者
:

中国社会科学院研 究生院经 济

系 2 0 0 7 级博士研究生

责任编辑
:

赵 俊

〔导师杨春学教授点评〕

这是一篇优秀的学术论文
。 “
钻石与水

”
的

① 斯坦利
·

L 布鲁
、

兰迪
·

R
.

格兰特
: 《经济思想史》 (第 7

版 )
,

北京大学出版社 2 0 0 8 年版
,

第 3 0 0 页
。
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观点选萃
“
蓝海战略

”

与经济型酒店
张冬婷 邱扶东

华东师范大学商学院 2 0 0 7 级硕士生张冬婷
、

旅游学系副教授邱扶东在来稿中指出
:

199 5年欧洲工商管理学院的

W
·

钱
·

金教授和勒妮
·

莫博涅教授合著 《蓝海战略 》
。

书中指出
,

在争夺现有需求的红海竞争战略指导下
,

竞争各

方拘泥于本行业
、

本战略群和现有客户
,

遵循价值与成本互替定律— 追求
“
差异化

”

就要相应增加成本
,

而以
“

成本领先
”

为导向则又将限制企业所能获得的利润
。

要打破这一僵局
,

企业必须跨越现有竟争边界来审视市场
,

将

不同市场的买方价值元素予以梳理
、

筛选并重新排序
,

重建市场和产业边界
,

开启巨大的潜在需求
,

从而摆脱已知

市场空间的血腥竞争
,

开创新的市场空间
,

这就是
“
蓝海战略

”
的核心观点

,

它代表着战略管理领域范式性的转变
。

红海战略是在给定的市场结构下的定位选择
,

而蓝海战略则是要改变市场结构本身
。

经济型酒店是现代酒店业运用
“
蓝海战略

”
的产物

,

是相对于传统的全服务酒店 ( F ull eS vr ice H以 el ) 而存在的一种新的酒店业态
,

它的出现
,

为

我国大众消费者的出行带来了价廉而适用的选择
。

在此之前
,

普通旅行者很难找到合适的住宿设施—
星级酒店条

件优越
,

却要为很多不必要的设施支付高昂费用 ; 社会旅馆价格低廉
,

但设施
、

交通
、

卫生等状况很不理想
。

经济

型酒店正是抓住供需不匹配导致的巨大市场缺口
,

在完全服务型酒店和社会旅馆中找到了一个最佳平衡点
,

拓展 了

酒店有限服务和错位经营的理念
,

可谓酒店业的一次成功的价值创新
。

(赵俊 摘编 )
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